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Forme de prezentare a marfurilor in sala de vanzare
Fisa de documentare

1.Prezentarea orizontala a marfurilor consta in a atribuirea unei grupe de produse un nivel intreg (o
politd) de expunere a mobilierului.

Ex: grupa reprezentatd de lapte si produse lactate este expusd pe un nivel intreg al unei vitrine
frigorifice

ARTICOL 2 ARTICOL 5

Avantaje:

- evita dispersarea atentiei clientilor intre diferite nivele ale gondolei;

- se poate folosi valoarea de prezentare a diferitelor nivele, localizand la nivelul ochilor i mainilor

produsele cele mai rentabile, iar la nivelele inferioare produsele de apel (cerere curenta), cu preturi

scazute pe care clientii le cauta si pentru care vor face efortul de a se apleca ( in prezentarea

orizontald produsele care se gasesc la nivelul solului sunt defavorizate, de aceea se recomanda sa fie

schimbata adesea dispunerea produselor)

- faciliteaza observarea tuturor produselor, miscarea capului fiind in mod natural de la dreapta la

stdnga si invers, de sus in jos;

- se poate realiza plasarea articolelor in ordinea crescatoare a preturilor de vanzare in raport cu sensul
circulatiei clientilor;

- clientii iau cunostintd dintr-0 singura privire de intreaga familie de produse si pot sd efectueze fara
dificultate comparatii intre marci, in functie de preturi.

2.Prezentarea verticala constd in dispunerea unei familii de articole sau a unui singur produs pe
toate nivelurile gondolei.

ARTICOL 2
ARTICOL 3




Avantaje:
- franeazd deplasarea clientilor, intrucat acestia sunt obligati sd parcurgd cu ochii toatd inaltimea
mobilierului de expunere;
- sunt reperate produse a caror cumparatura nu era prevazutd, favorizandu-se astfel, cumparaturile de
impuls;
- permite prezentarea produselor din aceeasi familie {indnd seama de gradul lor de rentabilitate; de
exemplu, se amplaseaza la nivelul ochilor articolele cu o vanzare relativ lentd, in timp ce pe politele
inferioare se vor plasa produsele de apel care sunt cautate in mod direct de cétre clienti;

- da impresia de ordine si de luminozitate;

- fiecare familie de produse este in mod clar delimitata de celelalte

- se elimind monotonia in expunerea marfurilor prin trecerea de la un nivelul la altul al
mobilierului;

- permite o mai mare rapiditate in perceperea articolelor in linear.

3.Prezentarea mixta este o combinatie Intre prezentarea verticala si orizontala avand drept scop
ameliorarea rentabilitatii nivelelor extreme ale gondolelor.

4.Prezentarea in fereastra consta in inconjurarea unui produs nou pentru care se urmareste
stimularea vanzarilor de catre un altul, bine cunoscut clientilor, incercdndu-se sa se creeze o
suprafata de atractie vizuala globala

5.Prezentarea in panou consta in segmentarea suprafetei de prezentare prin diferentierea
volumelor si formatelor. Articolele mici, plasate pe suporturi obliga clientii sa se apropie de gondola
si astfel manifesta o mai mare putere de atractie la nivelele joase.

6.Prezentarea concava consta in dispunerea produselor sub forma de arc de cerc.

7. Prezentarea sub forma de bloc compact se foloseste de regula pentru expunerea marfurilor
textile formandu-se astfel spatii bine delimitate prin culori, modele, texturi.

Prezentare cu panouri  Prezentare cu fereastrd

Bloc compact Pereti de separare Prezentare in valuri

8.Prezentarea in vrac consta n expunerea marfurilor in cantitati mari in stare neambalata. Aceasta
forma se practicd pentru produse comune si se aseamdnd CU expunerea in pietele traditionale.
Marfurile se expun de reguld la nivelul solului ceeace da impresia de produse naturale si de preturi
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scazute. Clientii au la dispozitie toate mijloacele pentru a cantari si ambala cantitatea doritd pentru a
fi cumpadrata. Aceastd prezentare poate fi ocazionald, pentru a pune in valoare o promotie sau
permanenta pentru anumite tipuri de produse. Avantajul pentru comerciant este acela ca se elimina
0 serie de cheltuieli de prezentare si ambalare.



